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MARCO DE CRITERIOS PARA LA SELECCION Y ADJUDICACION DE CONTRATOS
PRIVADOS DE PATROCINIO

El objeto del presente documento es recoger los criterios generales y disposiciones de obligado
cumplimiento que permitan establecer las condiciones basicas para la seleccion de los
beneficiarios (personas fisicas y/o juridicas) patrocinadas por SPET, TURISMO DE TENERIFE, S.A.
(en adelante, “TURISMO DE TENERIFE"). Todo ello, con la finalidad de regular el marco de
actuacion y realizaciéon de los contratos de patrocinio al amparo de lo establecido en la Estrategia
Turistica de Tenerife 2017-2020.

Seran de aplicacion estas directrices a todas aquellas propuestas presentadas a TURISMO DE
TENERIFE relacionadas con la organizacion de eventos promocionales de caracter deportivo,
cientifico, econémico, artistico o cultural en las que se solicite apoyo econémico o en especie a
cambio de las contraprestaciones indicadas en el presente documento.

A continuacion, se especifica el Régimen Juridico que es de aplicacion y los Criterios a utilizar
para la determinacion del patrocinio.

1.- REGIMEN JURIDICO:

La ejecucion de acciones de patrocinio se enmarca dentro del objeto social de TURISMO DE
TENERIFE, que incluye el desarrollo de iniciativas para fomentar la imagen de la isla de Tenerife
como destino turistico y la difusién de sus valores en el exterior.

En cuanto a la formalizacion y otorgamiento de este tipo de contratos por parte de las entidades
del sector publico a entidades privadas, se ha suscitado cierta polémica en base a la Doctrina
generada. Sin embargo, recientemente, se ha pronunciado la Junta Consultiva de Contratacion
Administrativa del Gobierno de Canarias, en su “Informe 3/18, relativo a la calificacion juridica
del patrocinio publicitario” concluyendo que:

(i) El “patrocinio es un contrato dado que tiene como base un acuerdo de voluntades”.

(ii) No ha de configurase su otorgamiento bajo otras figuras juridicas como el
otorgamiento de una subvencion o la suscripcion de un convenio de colaboracion.

A raiz de lo anterior, deviene necesario que el otorgamiento de este tipo de contratos se lleva a
cabo mediante la adjudicacién de contratos de patrocinio, en conformidad con los principios de
libertad de acceso a las licitaciones, publicidad y transparencia de los procedimientos,
concurrencia, no discriminacion e igualdad de trato entre los licitadores.

En consecuencia, los contratos de patrocinio a formalizar por TURISMO DE TENERIFE tendran
caracter privado, de conformidad con el articulo 26 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de
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Contratos del Sector Publico. Por tanto, su preparacion y adjudicacion se regira, en defecto de
normas especificas, por el citado texto legal (concretamente, por el Titulo | del Libro Tercero), y
sus disposiciones de desarrollo, rigiéndose sus efectos, cumplimiento y extincion por las normas
de derecho privado. En lo que resulte aplicable, se aplicara lo preceptuado en la Ley 34/1988, de
11 de noviembre, General de Publicidad.

Los Eventos a patrocinar, siempre que estén conforme a la Estrategia Turistica de la isla,
podran ser:

- Deportivos
- Cientificos
- Econdmicos
- Artisticos

- Culturales

2.- CRITERIOS:

Los criterios se aplicaran en funcién del tipo de evento a patrocinar, sin perjuicio de la utilizacién de
alguna variable que pueda considerarse significativa a los efectos de ponderar el patrocinio a algun
evento en concreto, los criterios utilizados para cuantificar el valor econémico del patrocinio se
establecen mediante las siguientes variables:

2.1.- Objetivos

- Generar notoriedad

- Potenciar la imagen turistica

- Mejorar el posicionamiento

- Alcanzar un fuerte impacto mediatico

2.2.- Condiciones

- Propiedad del evento

Caracteristicas de otros patrocinadores
Sostenibilidad ambiental, social y cultural
Seguridad, licencias y permisos

Alineacion con la estrategia turistica de la Isla

2.3.- Contraprestaciones

Presencia de marca

Plan de comunicacion del evento

Proyeccion de videos

Imagen y disponibilidad de personalidades que asistan al evento
Memoria justificativa del evento

2.4.- Repercusion
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Aforo

Generacion de paquetes turisticos
Plan de medios

Difusion global del evento

2.1.- OBJETIVOS:

Generar notoriedad y potenciar la imagen turistica y el posicionamiento de Tenerife
en los principales mercados emisores de turistas.

Alcanzar un fuerte impacto mediatico en los diferentes medios que permita llegar al
publico en general y trasladar la imagen de Tenerife al exterior.

Posicionar el destino Tenerife tanto a nivel nacional como internacional como lugar de
referencia en el cual se llevan a cabo grandes eventos de primeras figuras mundiales
durante todo el ano.

Potenciar la presencia del destino en los medios de comunicacién de los principales
mercados emisores (on y offline).

Potenciar la demanda de turistas al destino.

Reforzar la imagen de marca del destino en los principales mercados emisores.
Fomentar la creaciéon de paquetes especificos por parte del trade al destino.

2.2.- CONDICIONES:

El evento que resulte patrocinado por TURISMO DE TENERIFE no podra tener mas de
tres patrocinadores principales, los cuales deben ser especificados en la propuesta
técnica.

El evento debe sequir criterios de sostenibilidad ambiental, social y cultural, indicando
las medidas y acciones que fuera necesario tomar.

Durante el evento no se podra incentivar ni vender alcohol o tabaco a menores.

El evento patrocinado debera contar con todas las medidas de seguridad legalmente
exigibles, justificadas, entre otros medios, a través de la aportacion de los
correspondientes planes de seguridad especificos y singularizados para cada evento
celebrado.

El patrocinado debera asegurar la adquisicién de los derechos de propiedad intelectual
sobre el material grafico y/o audiovisual propio para la promocion y difusién del evento
objeto de patrocinio por parte de TURISMO DE TENERIFE, asi como los derechos de
imagen sobre cualquier persona que aparezca en el referido material grafico y/o
audiovisual.
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e El patrocinado tendra que presentar todas las licencias, permisos, autorizaciones y
derechos de cualquier indole que, en conformidad con la legislacién aplicable, resulte
exigible para el correcto desarrollo del evento. En el caso de poseer derechos de
exclusiva (derechos de propiedad intelectual/industrial o concurrir razones artisticas o
técnicas que determinen que sélo puede ejecutarse por un empresario determinado)
el patrocinador debera aportar el documento que acredite el uso del tal derecho con
la finalidad de justificar los pertinentes procedimientos de contratacién a instruir para
el patrocinio del evento.

e El patrocinador debera tener suscrito el correspondiente seguro de responsabilidad
civil para la realizacién del evento con la cobertura por dafios suficiente y necesaria
para afrontar cualquier contingencia derivada del evento, de acuerdo con el montante
gue TURISMO DE TENERIFE acepte como valido.

e El promotor del evento ha de disponer de gabinete de prensa solvente, que presentara
un plan de trabajo a la firma del contrato de patrocinio.

2.3.- CONTRAPRESTACIONES:

e Si el evento patrocinado contara con la presencia de personalidades relevantes, los
sujetos patrocinados deberan poner a disposicion de TURISMO DE TENERIFE la
rentabilizacion de su presencia, pudiendo utilizar su imagen para aquellas acciones en
las que TURISMO DE TENERIFE estime de interés para la Isla con el objetivo de ser
utilizadas con fines promocionales.

e Presencia e imagen de marca en los siguientes soportes:
o Vallas.
o Lonas.
o Pantallas (proyeccion de la marca y proyeccion del spot del destino).

o Prensa y soportes promocionales utilizados por el promotor del evento tanto
online como offline (incluida la papeleria oficial del evento).

o Presencia de la marca Tenerife en la pagina web del evento.
o Presencia de la marca Tenerife en las redes sociales oficiales del evento.

o Presencia de la marca Tenerife en los spots Tv destinados a la promocion del
evento.

o Mencion a la marca Tenerife en las cufas de radio producidas para la
promocioén del evento.

o Presencia de responsables de TURISMO DE TENERIFE a determinar en la rueda
de prensa oficial de presentacion del evento.

o Presencia de la marca Tenerife en la rueda de prensa de presentaciéon del
evento.

o Presencia en el photocall oficial del evento.
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Presencia de la marca de Tenerife y mencién especifica de TURISMO DE
TENERIFE en las notas de prensa que se produzcan previas y post evento.

Cesion de imagenes y material audiovisual del evento, para su uso en soportes
promocionales del destino, tanto online como offline.

e La memoria presentada debe contener de manera pormenorizada lo siguiente:

@)

@)

Descripcion detallada del evento. Nivel de impacto y relevancia.
Lugar de celebracion.

Espacios utilizados para su desarrollo.

Duracion.

Asistencia de publico.

Justificacion de la presencia de la marca Tenerife, en los soportes planificados
y acordados para tal fin.

Valoracion econdmica de la presencia de la marca Tenerife en los diferentes
soportes como consecuencia de la celebracion del evento.

Medios técnicos y humanos involucrados.

Programacion del evento, asi como un cronograma con todas las acciones
vinculadas ya sean antes, durante o con posterioridad a la celebracion del
mismo.

2.4.- REPERCUSION:
e Se valorara para los Eventos Musicales el aforo del lugar en el que tenga lugar el
evento, segun los siguientes parametros:

@)

@)

@)

@)

@)

De 1.000 a 5.000 personas.
De 5.000 a 10.000 personas.
De 10.000 a 15.000 personas.
De 15.000 a 20.000 personas.
Aforos superiores a 20.000.

e Se valorara el acuerdo con turoperadores, agentes de viajes, lineas aéreas o cualquier
otro operador turistico para la generacion de paquetes turisticos que incluyan la
entrada al evento y la estancia en Tenerife, segun los siguientes parametros:

@)

@)

@)

1 Acuerdo
2 Acuerdos
3 0 mas Acuerdos

e El evento deberd contar con un plan de medios, que contendra una seleccién
argumentada de los soportes que seran utilizados, detallando la denominacion, el tipo
de medio, mercado y audiencias esperadas.
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e El organizador del evento debera presentar el plan de comunicacién contratado para
la valoracion de éste.

e La distribucion de los medios propuestos debera estar supeditada a la obtencién del
mayor y mejor numero de impactos en el publico objetivo.

e Larepercusion mediatica del evento debe ser en los principales mercados emisores de
turistas a Tenerife (Peninsula, Reino Unido, Alemania, Francia, Rusia, ltalia, Paises
Nordicos y Benelux). Las propuestas deberan indicar los mercados en los que tendra
repercusion.

e Cualquier actividad divulgativa o informativa que se genere durante el evento ha de
hacer referencia a los productos turisticos especializados que son ofertados en la Isla
de Tenerife y que TURISMO DE TENERIFE pondra en conocimiento del patrocinador,
asi como poner de manifiesto los elementos naturales, culturales, tradicionales,
gastrondmicos y deportivos a disfrutar en la Isla, de acuerdo con los criterios de
marketing previamente acordados con TURISMO DE TENERIFE.

e Con caracter general, TURISMO DE TENERIFE figurard en todos los soportes
divulgativos y actos oficiales promocionales del evento, asi como en el merchandising
o cualquier otro medio que pueda ser utilizado para promocionar el evento, tanto
antes como durante y después del mismo, bajo las indicaciones de TURISMO DE
TENERIFE relativas a la correcta utilizaciéon de la imagen corporativa.

e A lafinalizacion del evento, se debera presentar un informe definitivo de repercusién
mediatica del mismo que debe ser realizado por una empresa especializada de
reconocida fiabilidad e independiente del patrocinado. El coste de este servicio sera
asumido por el patrocinado.
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